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◙cȇǟɅˉ̈˿ɣƒ Ʌɴɝ˞ɣȩɅƒǁȽƒ ˉɴ ˞ɝȩǟȽǲˉɣɴʼǂ┼
ɅˉɵʫǟȽ ɝɴ̙ɣƒ ʻȩǲ ɣƒ˞ǁ̔̈ǂ╖☺

Brian Tracy 
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Komunikowanie ˿̈ɣȩɅɵ˿ Ʒƒǌƒɤ ʻˉƒˉ̈ʻˉ̈ǁ̔ɣ̈ǁȞ ˿̈ɝƒȊƒstrategii┼ Ʌˉɵʫƒ ˞˿̔Ȋɋǲǌɣȩƒ
̔ƒʫɵ˿ɣɴ ǌ̈ɣƒɝȩǁ̔ɣȩǟ ̔ɝȩǟɣȩƒȽƮǁǟ ʻȩǲ ɣƒʫ̔ǲǌ̔ȩƒ ȩ ʠɋƒˉȇɴʫɝ̈┼ ȽƒɅ ȩ ʫɴ̔˿ɵȽ ɅɴɝʠǟˉǟɣǁȽȩ
ɴʫƒ̔ ɴǁ̔ǟɅȩ˿ƒɤ ɴǌƷȩɴʫǁɵ˿╖ ſɝȩƒɣ̈ ˿ ʠǟʫǁǟʠǁȽȩ ȩ ɅɴɝʠǟˉǟɣǁȽƒǁȞ ˞̙̈ˉɅɴ˿ɣȩɅɵ˿
ǌƒɣ̈ǁȞ ɣƒɅƒ̔˞ȽƮ ʠɴʻ̔˞Ʌȩ˿ƒɣȩǟ ɣɴ˿̈ǁȞ┼ ʻɅ˞ˉǟǁ̔ɣȩǟȽʻ̔̈ǁȞ ʻʠɴʻɴƷɵ˿ ʠʫ̔ǟɅƒ̔˞
informacji statystycznych. 

KIERUNKI PRZEKAZU DANYCH STATYSTYCZNYCH 

WIZUALIZACJA 
DANYCH

STORYTELLING 
Z DANYMI 

DOSTOSOWANIE 
KOMUNIKATU 

DO GRUPY 
DOCELOWEJ

WYKORZYSTANIE 
NOWYCH 

TECHNOLOGII

EDUKACJA 
I WZMOCNIENIE 
KOMPETENCJI 

STATYSTYCZNYCH

ļĦ ãİğ ĦcãļãôıK
¸ TôİļvğãôıK

DANYCH 
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ôʼ ǁ̔ƒʻ˞ ʫɴ̔˿ɴȽ˞ Ʌɴɝ˞ɣȩɅƒǁȽȩ ʠʫɴǌ˞Ʌˉ˞

NASIONA WYSIEWANIE DRZEWO OWOC

intencja decyzja realizacja ǟȇǟɅˉ Ʌɴɤǁɴ˿̈
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ŋ̙̈ˉɅɴ˿ɣȩǁ̈ ɝǟǌȩɵ˿

ūɛƒǌ̔ǟ ʫɵ̙ɣ̈ǁȞ ʻ̔ǁ̔ǟƷɋȩ

Biznes i reklamodawcy

Zaplecze akademickie i badacze

Ïˉɴ Ƚǟʻˉ ɴǌƷȩɴʫǁƮ ǌƒɣ̈ǁȞ╗

İğôÞcJſcåİļūô

ôʫȊƒɣȩ̔ƒǁȽǟ ɅʫƒȽɴ˿ǟ ȩ ɝȩǲǌ̔̈ɣƒʫɴǌɴ˿ǟ
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ËƒɅȩǟ ʻƮ ǁǟǁȞ̈ ɴǌƷȩɴʫǁɵ˿ ȩɣȇɴʫɝƒǁȽȩ╗

Odbiorcy danych ʫǟʠʫǟ̔ǟɣˉ˞ȽƮ ʫɵ̙ɣǟ Ȋʫ˞ʠ̈ ǌǟɝɴȊʫƒȇȩǁ̔ɣǟ┼ ˿ ˉ̈ɝ ʫɵ̙ɣǟ Ȋʫ˞ʠ̈ ˿ȩǟɅɴ˿ǟ┼ ʠɛǁȩ┼
ʠɴ̔ȩɴɝ̈ ˿̈Ʌʻ̔ˉƒɛǁǟɣȩƒ┼ ̔ƒ˿ɴǌ̈╖

ôǌƷȩɴʫǁ̈ ǌƒɣ̈ǁȞ ɝɴȊƮ ɝȩǟǂ ʫɵ̙ɣǟ ʠɴ̔ȩɴɝ̈ ˞ɝȩǟȽǲˉɣɴʼǁȩ ȩ ˿ȩǟǌ̔̈ ̔˿ȩƮ̔ƒɣǟȽ ̔ ƒɣƒɋȩ̔Ʈ ǌƒɣ̈ǁȞ╖
ßɴȊƮ ˉɴ Ʒ̈ǂ ɴǌ ɴʻɴƷ̈ ʠɴʻȩƒǌƒȽƮǁǟ ʠɴǌʻˉƒ˿ɴ˿Ʈ ̔ɣƒȽɴɝɴʼǂ ʻˉƒˉ̈ʻˉ̈Ʌȩ ʠɴ ʻʠǟǁȽƒɋȩʻˉɵ˿ ̔ƒȽɝ˞ȽƮǁ̈ǁȞ
ʻȩǲ ̔ƒƒ˿ƒɣʻɴ˿ƒɣ̈ɝȩ ƒɣƒɋȩ̔ƒɝȩ ǌƒɣ̈ǁȞ╖

ôǌƷȩɴʫǁ̈ ǌƒɣ̈ǁȞ ɝɴȊƮ ˉǟ̙ ɝȩǟǂ ̔ʫɵ̙ɣȩǁɴ˿ƒɣǟ ǁǟɋǟ ̔˿ȩƮ̔ƒɣǟ ̔ ˿̈Ʌɴʫ̔̈ʻˉƒɣȩǟɝ ǌƒɣ̈ǁȞ, 
ɣʠ╖ ʠɴǌǟȽɝɴ˿ƒɣȩǟ ǌǟǁ̈̔Ƚȩ Ʒȩ̔ɣǟʻɴ˿̈ǁȞ┼ ʠʫɴ˿ƒǌ̔ǟɣȩǟ Ʒƒǌƒɤ ɣƒ˞Ʌɴ˿̈ǁȞ┼ ɝɴɣȩˉɴʫɴ˿ƒɣȩǟ ˉʫǟɣǌɵ˿
ʻʠɴɛǟǁ̔ɣ̈ǁȞ ȩˉʠ╖
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ËƒɅ ˿̈ȊɋƮǌƒɛ┼ ˿̈ȊɋƮǌƒ ȩ Ʒǲǌ̔ȩǟ ˿̈ȊɋƮǌƒɛ ɴǌƷȩɴʫǁƒ ǌƒɣ̈ǁȞ╗

ôǁ̔ǟɅȩ˿ƒɣȩƒ ɴǌƷȩɴʫǁɵ˿ ǌƒɣ̈ǁȞǟ˿ɴɋ˞˞ȽƮ ˿ʫƒ̔ ̔ ʠɴʻˉǲʠǟɝ ˉǟǁȞɣɴɋɴȊȩǁ̔ɣ̈ɝ┼ ̔ɝȩƒɣƒɝȩ
ʻʠɴɛǟǁ̔ɣ̈ɝȩ ɴʫƒ̔ ǌ̈ɣƒɝȩǁ̔ɣ̈ɝ ʼʫɴǌɴ˿ȩʻɅȩǟɝ ȩɣȇɴʫɝƒǁ̈Ƚɣ̈ɝ╖
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ËƒɅ ˿̈ȊɋƮǌƒɛ┼ ˿̈ȊɋƮǌƒ ȩ Ʒǲǌ̔ȩǟ ˿̈ȊɋƮǌƒɛ ɴǌƷȩɴʫǁƒ ǌƒɣ̈ǁȞ╗
ğɴˉʫ̔ǟƷ̈║

Ï¸cTųı TERAZ ū ğĦſųİſÞôıJ¸

Å gotowe raporty Åǌɴʻˉǲʠ ǌɴ ǌƒɣ̈ǁȞ┼ Ʒƒ̔

Åɝɴ̙ɋȩ˿ɴʼǂ
samodzielnej analizy 

Å zindywidualizowane 
analizy

Å wykorzystanie sztucznej 
inteligencji

Åʫɴ̔˿ɵȽ ɅɴɝʠǟˉǟɣǁȽȩ
analitycznych 
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¯ İÞô

JſvıJ¸cË┼ B ĦTſ¸cË İſJſc£öÞôūô
I W NOWYCH AGREGACJACH!

İˉʫƒˉǟȊȩƒ Ʌɴɝ˞ɣȩɅƒǁȽȩ Ʒƒǌƒɤ ʫ̈ɣɅ˞ ʠʫƒǁ̈
Bƒǌƒɣȩǟ ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ
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ÅȊɛɵ˿ɣ̈ɝ ̕ʫɵǌɛǟɝ ǌƒɣ̈ǁȞ ǌɋƒ ʻˉƒˉ̈ʻˉ̈Ʌ ɴ ʠʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ǁȞ ʻƮrejestry oraz systemy informacyjne
ZUS, KRUS

Å realizowane ǁɴ ɝȩǟʻȩƮǁ
Å badanie ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽjest Ʒƒǌƒɣȩǟɝ ʠǟɛɣ̈ɝ
Åɴʠƒʫˉǟ Ƚǟʻˉ ɣƒ ȩɣȇɴʫɝƒǁȽƒǁȞ ǌɴʻˉǲʠɣ̈ǁȞ ˿̕ʫɵǌɛƒǁȞ ƒǌɝȩɣȩʻˉʫƒǁ̈Ƚɣ̈ǁȞ˞ɝɴ̙ɋȩ˿ȩƒȽƮǁ̈ǁȞ
ʠɴ̔̈ʻɅȩ˿ƒɣȩǟ ȩ ˞ǌɴʻˉǲʠɣȩƒɣȩǟ ǌɴɅɛƒǌɣ̈ǁȞ┼ ʻʠɵȽɣ̈ǁȞ ǌƒɣ̈ǁȞna temat ˿ʻ̔̈ʻˉɅȩǁȞ ʠʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ǁȞ
w gospodarce narodowej

CEL 

Ïôßŋã¸Ïôū ã¸c ã Ëū ƃã¸cËİſųJ¯ ¸ã ôĦß JË¸

İˉʫƒˉǟȊȩƒ Ʌɴɝ˞ɣȩɅƒǁȽȩ Ʒƒǌƒɤ ʫ̈ɣɅ˞ ʠʫƒǁ̈
Bƒǌƒɣȩǟ ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ
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ËƒɅ ˿̈ȊɋƮǌƒ ʠƒɅȩǟˉ
ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈

w gospodarce 
narodowej?

1.
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ğƒɅȩǟˉ ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ

zestaw 22 tablic w .xlsx informacja sygnalna interaktywna infografika
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ËƒɅȩǟ ǌƒɣǟ ̔ɣƒȽǌ˞ȽƮ ʻȩǲ ˿ ʠƒɅȩǟǁȩǟ ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ╗

ıʫǟǌɣȩƒ ˿ȩǟɅ˞˿ǟǌɛ˞Ȋ Ȋɝȩɣ̈ ̔ƒɝȩǟʻ̔Ʌƒɣȩƒ

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ǟǌɛ˞Ȋgminy zamieszkania

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ˿ǟǌɛ˞Ȋ ʻǟɅǁȽȩ ȩ ǌ̔ȩƒɛɵ˿ ğÏTǌɴ ʠɴ̔ȩɴɝ˞ ʫǟȊȩɴɣɵ˿

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽǟɝǟʫ̈ǁȩ ȩ ʫǟɣǁȩʼǁȩ┼ ɣȩǟʠǟɛɣɴʻʠʫƒ˿ɣȩ┼ ǁ˞ǌ̔ɴ̔ȩǟɝǁ̈

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ Ȋɴʻʠɴǌƒʫǁǟ ɣƒʫɴǌɴ˿ǟȽ ˿ǟǌɛ˞Ȋ ˿ȩǟɋɅɴʼǁȩ ʠɴǌɝȩɴˉ˞►w tym 5 i mniej 
ʠʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ǁȞ

Mediana˿ȩǟɅ˞ ʠʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ǁȞ ˿ǟǌɛ˞Ȋ Ȋɝȩɣ̈ ̔ƒɝȩǟʻ̔Ʌƒɣȩƒ

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ ˿ǟǌɛ˞Ȋ ǟɅɴɣɴɝȩǁ̔ɣ̈ǁȞ Ȋʫ˞ʠ ˿ȩǟɅ˞ ǌɴ ʠɴ̔ȩɴɝ˞ ʫǟȊȩɴɣɵ˿

ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ɣƒ ˿ɛƒʻɣ̈ ʫƒǁȞ˞ɣǟɅɛƮǁ̔ɣȩǟ ̔ ʠɴɝƒȊƒȽƮǁ̈ɝȩ ǁ̔ɛɴɣɅƒɝȩ ʫɴǌ̔ȩɣ̈
░̔ƒˉʫ˞ǌɣȩƒȽƮǁ̈ ʠʫƒǁɴ˿ɣȩɅɵ˿ ɣƒȽǟɝɣ̈ǁȞ┼ ɣȩǟ̔ƒˉʫ˞ǌɣȩƒȽƮǁ̈ ʠʫƒǁɴ˿ɣȩɅɵ˿ ɣƒȽǟɝɣ̈ǁȞ▒
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Pozaplanowe tematyczne informacje sygnalne

ÅɅʫɵˉɅƒ ȇɴʫɝƒ
ÅƒɅˉ˞ƒɋɣ̈ ȩ ◙˿ƮʻɅȩ☺ ˉǟɝƒˉ
Åszybko po uwolnieniu 

danych
Åciekawe wizualizacje
Å̔ƒɛƮǁ̔ɣȩɅ ̔ ǌƒɣ̈ɝȩ

w Excelu
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 ɴɋǌǟʫ ǌɋƒ ʠʫ̔ǟǌʻˉƒ˿ȩǁȩǟɋȩ ȽǟǌɣɴʻˉǟɅ ʻƒɝɴʫ̔Ʈǌ˞ ˉǟʫ̈ˉɴʫȩƒɋɣǟȊɴ
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Promowanie we 
wszystkich 

˿ɴȽǟ˿ɵǌ̔ˉ˿ƒǁȞ╗

2.
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Promowanie przez poziom regionalny ►ūɴȽǟ˿ɵǌ̔Ʌȩǟ ôʼʫɴǌɅȩ Bƒǌƒɤ ĦǟȊȩɴɣƒɋɣ̈ǁȞ

Å  ˿ɴȽǟ˿ɵǌ̔ˉ˿╛
Å ɝǟǌȩƒ ʻʠɴɛǟǁ̔ɣɴʼǁȩɴ˿ǟ┴
Å profil X;
Å profil na Facebook;
Å profil na Instagramie;

Å Portal Informacyjny 
GUS i US;

Å media regionalne.
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£ǌ̔ȩǟ ̔ɣƒɋǟ̕ǂ ǌƒɣǟ
ǌɴˉ̈ǁ̔Ʈǁǟ ʠʫƒǁ˞ȽƮǁ̈ǁȞ

w gospodarce 
narodowej?

3.
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Portal Informacyjny GUS

stat.gov.pl

̔ƒɅɛƒǌɅƒObszary tematyczne Rynek Pracy ğʫƒǁ˞ȽƮǁ̈╖ ſƒˉʫ˞ǌɣȩǟɣȩ╖ ṻɣƒȊʫɴǌ̔ǟɣȩƒ╖ Ïɴʻ̔ˉ̈ ʠʫƒǁ̈
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Portal
Geostatystyczny

portal.geo.stat.gov.pl
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Portal
Geostatystyczny

portal.geo.stat.gov.pl

Studio analiz ►Panel analityczny
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Dziedzinowe Bazy Wiedzy

dbw.stat.gov.pl



24bdl.stat.gov.pl
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Czy media 
˿̈Ʌɴʫ̔̈ʻˉ˞ȽƮ ǌƒɣǟ
ǌɴˉ̈ǁ̔Ʈǁǟ ʻˉƒˉ̈ʻˉ̈Ʌ

rynku pracy?

4.
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